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in der Welt
von HABA Pro

Bei der HABA FAMILYGROUP arbeiten wir seit ber

80 Jahren fiir die schénste Zielgruppe der Welt: Kinder und
ihre Familien. In unserem Familienunternehmen sind gene-
rationstibergreifendes Handeln, verantwortlicher Einsatz

von Ressourcen und die Entwicklung langlebiger Produkte
Kernwerte. Dabei haben wir immer die Zukunftskompetenzen
von Kindern im Fokus.

Mit HABA Pro biindeln wir unsere Kompetenzen aus

dem Bildungsbereich in einer starken Marke mit viel Raum
fir mutige Innovationen. HABA Pro ist gleichzeitig auch

die Antwort auf den bestdndig wachsenden Geschéaftsbereich
der Businesskund:innen, die Profis in Sachen Zukunftsgestal-
tung unserer Kinder sind — genau wie wir. Daflr setzen wir
unser Herzblut, unsere Fantasie und all unser Kénnen ein.

Wir sind der festen Uberzeugung, dass Kinder von sich
aus schon wahnsinnig viel kdnnen. Und wir unterstitzen
sie schon immer und férdern ihre Entwicklung mit unseren
Produkten, bevormunden sie dabei aber nie. Diesem
Grundsatz sind wir schon viele Jahre gefolgt und werden
es auch weiterhin tun.

Herzliche GriBe

Sabine Habermaass Tim Steffens

Geschéftsfihrende Chief Executive Officer
Gesellschafterin

HABA Pro



PROFESSIONALITAT
IST UNSER BUSINESS

Die HABA FAMILYGROUP ist ein international

tatiges Familienunternehmen aus dem oberfrankischen

Bad Rodach, das in dritter Generation durch Sabine, Volker
und Heike Habermaass gefiihrt wird. Heute vereint das vor
mehr als 80 Jahren gegriindete Unternehmen

neben der Business- und Bildungsmarke HABA Pro

die Konsumentenmarken HABA und JAKO-O sowie

die HABA Digitalwerkstatt unter einem Dach.




HABA Pro und die gesamte Unternehmens-
gruppe der HABA FAMILYGROUP treibt eine
Begeisterung fir Wertigkeit und Design, das
Bestreben, Freude zu bereiten und einen
gesellschaftlichen Mehrwert zu stiften, und
schlieBlich die Leidenschaft fur Kinder und Fa-
milien. Mit unserem interdisziplindren Team
entwickeln wir Produkte, die Kinder zum Spie-
len einladen und ihre Fantasie anregen. Dabei
Ubersetzen wir kindliche Bedurfnisse in de-
signstarke Losungen und machen die Welt fur
Kinder mit altersgerechten Spielangeboten
abwechslungsreicher und schoéner.

Gemeinsam wecken wir die Begeisterungs-
fahigkeit, den Entdeckergeist und die Neugier
von Kindern. Angetrieben von dieser Motiva-
tion interpretieren wir das Thema Spielen in
seinen unterschiedlichen Facetten immer wie-
der neu. Mit unseren gebiindelten Kompe-
tenzen in Sachen Kreativitat und Spielen,
Mébelbau und Raumgestaltung entwickeln
wir von der ersten Idee bis hin zum fertigen
Spielraum, vom Baukl&tzchen bis zu groBen
Erlebnisspielwelten alles aus einer Hand.

NACHHALTIGKEIT

Aktiver Umweltschutz und eine

nachhaltige Produktion mit kurzen Lieferwegen,

modernen Fertigungstechniken
und Materialien bilden die Grundlage
unseres unternehmerischen Handelns.

MADE IN GERMANY

Bei der umweltschonenden Fertigung
unserer Produkte in Deutschland legen wir
groBBen Wert auf Nachhaltigkeit und
die Schonung naturlicher Ressourcen.

©)

QUALITAT & SICHERHEIT

Eine hausinterne Qualitatssicherung,
unabhéangige Prifinstitute, die sorgfaltige
Auswahl und Kontrolle der Materialzulieferer
sowie die Erflllung aller Normen und
Richtlinien garantieren die Qualitat,
Langlebigkeit und Sicherheit aller Produkte.

60.000

DESIGNSTARKE

PADAGOGlSCH-WERTVOLLE,
HOCHWERTIGE rrobukTE

entwickeln wir flr die schonste Zielgruppe
der Welt: Kinder und Familien.

Mit der Digitalwerkstatt erganzen wir unsere
haptischen Spielwelten mit spielerisch-smarter
Wissensvermittlung und digitalen Kinderlern-
welten und férdern so auch die heute unerlass-
liche digitale Bildung von Kindern. Als Fami-
lienunternehmen pflegen wir den Grundsatz:
Heute Verantwortung flir morgen tbernehmen.
Wir bekennen uns zu unseren regionalen
Wurzeln und richten unsere Geschaftsaktivi-
taten international aus. Mit unseren hochwer-
tigen Produkten machen wir einen Umsatz von
mehr als 350 Millionen Euro pro Jahr.

2.000

MITARBEITER:INNEN

arbeiten weltweit fir die HABA FAMILYGROUP
in Europa, Amerika und Asien.

Mit unserem Portfolio und Knowhow sind wir
in Deutschland einzigartig, in der Produktion
von Spielwaren und Erlebniswelten aus Holz
sogar Marktfiihrer. Bei der Produktion legen
wir groBen Wert auf Nachhaltigkeit, Umwelt-
und Naturschutz. Wir verarbeiten ausschlieBlich

Holz aus nachhaltig bewirtschafteten Waldern
und handeln in der gesamten Wertschépfungs-
kette stets energie- und ressourcenschonend.
Unsere in Bad Rodach gefertigten Produkte
stehen von der Konzeption bis zur Produktion
fur das Gutesiegel ,Made in Germany”.

5.000ms

BUCHENHOLZ ..
NACHHALTIGER

MASSIVHOLZBESCHAFFUNG

werden am Unternehmenssitz in Bad Rodach
jahrlich verarbeitet.




HABA Pro

Unsere Business- und

Bildungsmarke als Teil der
HABA FAMILYGROUP

HABA Pro bietet Komplettlésungen

fiir den Business- und den Bildungs-
bereich an. Als verlasslicher, moderner
Partner steht die Marke mit Herz und
Leidenschaft an der Seite ihrer
Kund:innen. Von der ersten Idee Uber

die personliche Beratung und Planung bis
hin zu Umsetzung und Montage kommen
alle Leistungen aus einer Hand.

Ob innovative Design- und
Mobelkonzepte oder langlebige
Premium-Produkte — HABA Pro
steht fir individuelle Lésungen,
die Mehrwert stiften.

FAMILYGROUP

Unsere Produkte garantieren ein Héchstmal3
an Qualitat, Langlebigkeit und Sicherheit.

Jedes unserer Eigenprodukte ist vom
Beginn seines Lebenszyklus an nachhaltig.

In unserer Produktion streben wir eine
kontinuierliche Verbesserung der Energieeffizienz
und des Umwelt- und Arbeitsschutzes an.

HABA FAMILYGROUP: Wir sind die Familie fir Familien.
habafamilygroup.com

* HABA: Erfinder fiir Kinder haba-play.com
* JAKO-O: Einfach Kind sein jako-o.com

* HABA Pro: Fiir Business und Bildung haba-pro.com

* HABA Digitalwerkstatt:
Kreativer Bildungs- und Erfahrungsraum
digitalwerkstatt.de




UNSERE PRODUKTE
FUR BUSINESSKUND:INNEN

Vom kleinen Spielobjekt bis hin zur groBen Erlebniswelt
entwickeln wir Lésungen fiir die Bediirfnisse

von Kindern und Familien, aber auch Produkte mit
therapeutischem Nutzen fiir Kinder und Erwachsene.

Von Klassikern aus Holz bis hin zu Spielwelten in allen
GréBenordnungen haben wir die passenden Angebote fiir
eine Vielzahl unterschiedlicher Branchen im Programm.
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AUS BUSINESS
WIRD EIN KINDERSPIEL

Etwa 14 Millionen Kinder leben heute

in Deutschland. Mitten unter uns sind sie

ein oftmals lebhafter Teil unserer Gesellschaft.
Ilhre Bedurfnisse treffen auf eine Welt, die von
Erwachsenen flr Erwachsene geplant wird.
Kinderwiinsche finden darin leider immer
noch viel zu wenig Platz.

Wie viel harmonischer wére das Zusammen-
leben zwischen Jung und Alt, zwischen Fami-
lien mit Kindern und solchen ohne, wenn wir
die Bedirfnisse von Kindern im Alltag starker
mitdenken und ihnen mit durchdachten

Lésungen Raum geben? Wie viel entspannter
liefen Prozesse, die nicht an kleinen Nutzern
und Nutzerinnen vorbeigeplant sind?
Welchen Wert haben Dankbarkeit und Treue
von wohlwollend behandelten Menschen?

Mit HABA Pro adressieren wir ganz gezielt
drei spezifische Bediirfnisse von Familien
mit Kindern, die die gesamte Businesswelt
betreffen: Wir machen aus Wartezeit Spiel-
zeit, wir werten Zeit als Quality Time auf und
sorgen fir ein gutes Image von Unternehmen
als Botschaftern fir Familienfreundlichkeit.

FAMILIEN-
UNDLICHKEIT

Zeit ist kostbar.
Wer sinnvolle Angebote
fr Familien mit Kindern

macht, steigert die
Aufenthaltsqualitat

und Familie

zeit Stress.
Warten unve

muss Warte

und verlangert
die Aufenthaltsdauer.

Mit HABA Pro
wird Aufenthaltszeit

aufgewertet:

Mit HABA
der Turna
Aus Wart

Aus Zeit wird
Quality Time.

freundlichkeit.




HABA PRO
PRODUKTWELTEN ...

FUR KLEINE UND GROSSE TRAUME
Ob viel Platz oder wenig, wir haben

die passenden Produkte von XS bis XL
im Programm.

grow.upp Spielhaus »Vogelnest«

Spielhduser der Mébelserie grow.upp adressieren
motorische und sinnliche BedUrfnisse von Kindern bis
6 Jahre mit unterschiedlichen Themen aus der Natur.

Multi-Spielturm

Wandapplikation »lgel

Im Themenbereich »Wald und Wiese« |adt
ein Igel die ganz Kleinen zum Streicheln ein.
Hochwertige Tretford-Materialien sorgen
hier fir haptische Erfahrungen.

Multifunktionaler Spielturm mit
Schiebe-, Hiipf-, Zuordnungs- und Motorikspielen
fur vielseitige Erlebnisse.

Wandapplikation
»Baum mit Spiegel«

Liebevoll gestaltet mit Spiegel fiir
die eigene Kérperwahrnehmung,

e — beweglichen Végeln, Fliegenpilz

& und Schnecke.
&

Spieltisch »Palmeninsel«
Auf dieser Insel ist viel Platz zum Spielen,
Bauen und Aufbewahren. Da macht selbst
das Aufraumen Spaf3 und ist kinderleicht.

KREATIVITAT
UND FANTASIE

Kinder sind neugierig, kreativ

und einfallsreich. Sie spielen nicht,
um zu lernen, sondern sie lernen,
wenn sie spielen. Unsere Produkte
stellen den Spielspal3 und das
Erlebnis in den Mittelpunkt.

Unsere Spielangebote regen die
Fantasie an, laden zum Entdecken
ein und bieten altersgerechte Spiel-
impulse. Sie lassen viel Freiraum

fir ideenreiche Spiele allein,

zu zweit oder in der Gruppe, ob leise
Beschéaftigung oder wildes Toben.

Bei unseren Lésungen denken

wir daran, dass diese je nach Spielobjekt »Schiff«

Einsatzort sicher, strapazierféhig Hier gehen kleine Leichtmatrosen auf groBBe Fahrt
und pflegeleicht sind. und erleben groBe Abenteuer auf hoher See.



Terramo AuBenspielanlage

Terramo steht fiir AuBenspielanlagen Ko N Z E NTRATI O N
in Premium-Qualitat. Mehr als 300 Einzel- U N D BEWEG U NG

komponenten sorgen fiir ein unbegrenztes

Kletter- und Rutschvergniigen an der
frischen Luft.

alpinio
Bewegungselement

Das Bedrfnis, sich zu bewegen,
liegt in der Natur des Menschen.

Die alpinio Bewegungsland-
Aktiv zu sein macht Spaf3 und tut allen schaft ist von der Bergwelt
e * Menschen gut. Aktivierende Kompo-

nenten wie Kletterelemente, Bristun-

inspiriert und schult Gro3
und Klein in motorischen

f gen oder Briicken ziehen sich durch Fertigkeiten.
~ unser Portfolio. Unsere Produkte
il = /Q aus hochwertigen Materialien sind
LB sorgfiltig verarbeitet, GS-zertifiziert,
j’ \ ??[ 58 sicher konstruiert und montiert.
A\ B

Timber ist das flexible System fir vielseitige Bewe-
gungslandschaften fiir jede Alters- und Zielgruppe.
Snoezelen (»WeiBBer Raum«) |6st Sinnes-
wahrnehmungen aus, die erholsam, besinnlich,
entwicklungsférdernd und therapeutisch wirken.

... UND RAUMKONZEPTE

parey _\ -
= : - _ set.upp Kreativ- und Freizeitlandschaften

FUR DRINNEN UND DRAUSSEN
Ob Kinder oder Erwachsene, ob Spielewelt oder Gesund-
heitseinrichtung, wir haben Lésungen fiir jeden Raum.

%
&

Die vielseitig kombinierbaren Polster- und
Raumelemente bieten optimale Riickzugs-

AR

orte zum Arbeiten oder Relaxen.

grow.upp Landschaft

In grow.upp Rdumen mit naturnahen
Farben und Formen diirfen Kinder

ihren natdrlichen Forscherdrang
ausleben und selbstbestimmt
."‘:5‘{\ die Welt entdecken.
£




UNSERE PROJEKTE
FUR BUSINESSKUND:INNEN

Platz zum Spielen und Entdecken, Raum zum

Wohlfiihlen und Menschsein — macht Kinder gliicklich
und Erwachsene auch. Unsere Projekte zeigen, wie es
unseren Businesspartner:innen gelungen ist, mit HABA Pro
die Welt ein bisschen menschlicher zu machen - fir Kinder,
Familien und alle Menschen mit besonderen Bedurfnissen.




HABA PRO

FUR JEDE BRANCHE

Wir bei HABA Pro sind liberzeugt davon:

Wer die Bediirfnisse von Familien mit Kindern
ernst nimmt, heilt sie mit offenen Armen
willkommen und 6ffnet neue Tiren. In der
Businesswelt hat Familienfreundlichkeit unmittel-
bar positive Auswirkungen auf die Frequenz,
sorgt fur eine héhere Attraktivitat und ist gut

fur das eigene Image. Bei den Konsument:innen
steigert das die Identifikation mit dem jeweiligen
Ort, der Marke, dem Unternehmen oder dem
eigenen Arbeitsplatz. Familien mit Kindern sind
ein Wirtschaftsfaktor und Familienfreundlichkeit
zahlt sich aus.

Mit HABA Pro wollen wir die Welt insgesamt
ein bisschen menschlicher machen: Deswegen
flieBt unser Knowhow aus mehr als 80 Jahren
Entwicklung von Produkten fir Kinder auch in die
Gestaltung von Produktwelten und Raumkonzepten
fur die Gesundheitswirtschaft. So entstehen
ganzheitliche Wohlfthlorte fur Kinder und Erwach-
sene mit medizinisch-therapeutischem Nutzen.

Fiir uns steht fest: Mit HABA Pro kénnen
Unternehmen auch in der Businesswelt Familien-
freundlichkeit und Menschlichkeit zum MaBstab
fir die perfekte Customer Experience machen.
So wird aus einer gelebten Wertschatzung ein
wertschopfender Wettbewerbsvorteil. Business
kann so einfach sein.

CITY 24/25

Freizeit aktiv gestalten mit HABA Pro in

Kommunen, Quartieren, Zoos, Museen, Bibliotheken,
Kulturzentren, Kinos, Freizeitparks, Fitnessstudios,
Spiel- und Sportstatten.

HOSPITALITY 227

Gastfreundschaft dank HABA Pro in Hotels,
Restaurants, Cafés, Foodcourts,
Jugendherbergen und auf Campingplatzen.

RETAIL 252

Besser handeln mit HABA Pro in Shops, Shopping-
malls, Baumarkten, Mébelhdusern, Outletcentern,
Autohausern, Apotheken, Buchladen und Drogerien.

HEALTHCARE :053:

Ganzheitlich heilen mit HABA Pro in Kliniken,
Arztpraxen, Therapiezentren, Behinderteneinrichtungen
sowie Senioren- und Pflegeheimen.

TRAVEL :2/3:

Unterwegs mit HABA Pro auf Flughéafen,
Kreuzfahrtschiffen, Fahren, in Bahnhofen, Raststatten,
Zugen, Autovermietungen, Reiseblros und Touristen-
informationen.

WO R K 34/35

Vereinbarkeit von Familie und Beruf dank
HABA Pro in Eltern-Kind-Biros, Co-Working-Spaces,
Unternehmen, Institutionen und Agenturen.
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HABA PRO
CITY

Raus an die Luft, rein ins Abenteuer: Unsere Stadte sind komplexe Lebensrdume und das Zuhause
fur viele Familien mit Kindern. So wie alle Menschen verbringen sie ihre Freizeit am liebsten da,
wo Raum fir ihre Bedirfnisse ist. Ihre Lieblingsorte sind solche, wo kommerzielle und nichtkommer-
zielle stadtische Freizeit- und Kulturangebote in einer Linie mit Spiel und SpafB3 gedacht werden.
Ob drinnen oder drauBBen, Familien erobert man spielerisch — mit Spielbereichen und Spielpldtzen
aus unserem Portfolio. So bleibt der Ausflug in die Stadt als Quality Time fir Familien in Erinnerung.

WAS UNSERE KUND:INNEN SAGEN: »Der Biicherschrank >Nimm eins mit, bring eins mit«
ist ein tolles Projekt und ein echter Hingucker in unserer Stadt!«

Tobias Ehrlicher, Blrgermeister, Stadt Bad Rodach

1 Biicherschrank »Nimm eins mit, bring eins mit«, Projekt fiir die Stadt Bad Rodach
2 Bibliothek Set-up mit Objekt »Hauschen« in der Anwendung als Biicherregal, mit Sitznische und Sitzlounge,
Regal »Biicherwurm, diversen Podesten mit Teppich, Schallschutzelementen
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HABA PRO
HOSPITALITY

Urlaubszeit ist Familienzeit: Ob am Meer oder in den Bergen, ob in der Stadt oder auf dem Land,
ob im Hotel oder in der Gastronomie, wenn Familien mit Kindern Urlaub machen oder eine kleine
Auszeit verbringen wollen, stellt sich die alles entscheidende Frage: Ist der Ort, den wir besuchen,
kinderkompatibel? Nur wenn die Frage mit »Ja« beantwortet wird, fiihlen sich alle Familien-
mitglieder gleichermaBen willkommen. Unser Tipp an alle Gastgeber:innen: Familienzeit ist kostbar.
Noch wertvoller wird sie mit unseren Familienzimmern und Spielwelten.

WAS UNSERE KUND:INNEN SAGEN: »Wenn die Kinder gllcklich sind, sind es die
Erwachsenen auch. Auf unserem Indoor-Spielplatz sind der Fantasie keine Grenzen gesetzt.
Hier flhlen sich unsere kleinen Gaste besonders wohl.«

Annegret Baumgart, KU — Das Kinderresort Usedom, SEETELHOTELS Usedom

1 Spielhaus »Vogelnest«, mit Kletternetz im Fokus aus der Serie grow.upp

2 Familienzimmer Set-up mit Elementen der grow.upp Serie, u.a. mit Spielhaus »Vogelnest«, Baldachin, Trapezschrank mit
Sinnesblattern, Podesten mit Schaumstoffkern, Bilderleine »Végel, Sitzsack »Kiesel«, Blicherkiste, Wandplatte »Zahnradery,
Wandsteckbrett, Wandregal, Fallschutz
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HABA PRO
RETAIL

N

AT | | | : H "@Hg.
f__-.,._, T - |

". [ll -r I.ﬂ l
NI . 1|||.":|W

Shoppen und spielen: Geht nicht zusammen? Wir beweisen das Gegenteil und sorgen fir
Shoppinggliick bei GroB und Klein. Unsere Spielbereiche und Kindererlebniswelten fligen sich
designstark in kleine Shops und gro3e Shoppingmalls. Das starkt den Handel, sorgt fiir mehr
Frequenz, eine héhere Aufenthaltsqualitat und vor allem fiir gliickliche Kund:innen. Mit einer
kleinen Spielgelegenheit wird der Besuch im Lieblingsladen zum schénen Ausflugsziel. Mit einer
groBen Spielwelt macht sich die Shoppingmall zum Magnet fiir Familien. Shopping mit Kindern
ist dann entspannt, wenn alle gut beschaftigt sind.

WAS UNSERE KUND:INNEN SAGEN: »Unsere Spielwelt trégt zur Aufenthaltsqualitat
und Belebung des gesamten Centers bei. So kdnnen wir speziell bei unserer Hauptklientel
Familien punkten.«

Centermanagement, Riem Arcaden, Mdnchen

1 Multi-Spielturm mit Schiebe-, Hiipf-, Zuordnungs- und Motorik-Spielen, hier gebrandet fiir Denns BioMarkt
2 Retailbereich Set-up mit Sitz- und Spielelement »Schlange, Spielobjekt »Auf-und-ab«, Multi-Spielturm, Sessel »Fan«
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Wohlfiihlen ist die beste Medizin: Mit dem passenden Raumkonzept entsteht auch im Klinik-

und Praxisumfeld eine positive Atmosphare, die Angst und Nervositdt nimmt oder sogar Therapien
begleitet. Wenn Kinder sich beim Arztbesuch in einer Spielecke die Zeit vertreiben kénnen,
vergeht das Warten wie im Flug. Wenn multifunktionale Therapie- und Bewegungsrdaume zum
Wohlbefinden und zur Heilung beitragen, dann stecken oftmals unsere Produktserien alpinio,

Timber oder Snoezelen dahinter.

WAS UNSERE EXPERT:INNEN SAGEN: »Immer seltener finden Menschen in ihrer Umge-
bung einen Platz, um zur Ruhe zu kommen und zu entspannen. Der Snoezelen-Raum ist ein
Schonraum, der eine Auszeit bieten kann. Er ist aber auch ein Lern- und Erfahrungsraum.«

Prof. Dr. Krista Mertens, Humboldt-Universitat zu Berlin,
Institut fir Rehabilitationswissenschaften / International Snoezelen Association

1 Therapieschaukel »easy« mit Polsterungen an Sitzflache und Seiten, leichter, stabiler Kern, vielfaltige Befestigungsmaoglichkeiten
2 Wartebereich Set-up mit Bogenpodest, Riickzugssessel, Luftpolsterstuhl »kiboo, Sitzsack in Tirkis, Wandbtiicherregalen,
Wandelement »Blumeg, Rollwagen, diversen Sinnesplatten, Beistelltisch, Wendebank und -hocker
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HABA PRO
TRAVEL

Auf groB3er Fahrt: Den Alltag mal hinter sich lassen, mit kleinen Ausfligen und groB3en Reisen,
das wiinschen sich viele Familien. Doch Reisen mit Kindern wird schnell zur Herausforderung.
Mit kinderfreundlichen Lésungen machen wir Start, Transfer und Ankunft zum Erlebnis und beférdern
die Reisebranche zum Lieblingsanbieter fir Familien. Erst wenn der Satz »\Wann sind wir endlich da?«
nicht mehr féllt, gilt endlich auch fur Familien mit Kindern das schéne Zitat: »Der Weg ist das Ziel.«

im Biro zu haben. Es stellt einen direkten Bezug zum Thema Reisen her, und die Kinder
finden es einfach toll. Sie kdnnen viel entdecken und auch zu zweit spielen.

In der Zwischenzeit wéhlen die Eltern ganz entspannt den Urlaub aus. Wir finden das
Spielschiff sehr gelungen und sind total begeistert.«

Anja & Dieter Kruse, Inhaber TUI-Reisebliiro, Bayreuth

)) WAS UNSERE KUND:INNEN SAGEN: »Wir freuen uns sehr, das Spielschiff bei uns

1 Wandspielobjekt »Schiff« hier gebrandet fiir TUI
2 Travel-Lounge Set-up mit Spielobjekt »Flugzeugk, Spielturm »Tower«, Wartebanken mit USB-Anschlissen
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Schoner arbeiten: Frische Ideen entstehen am besten in einem kreativen Arbeitsumfeld.

hybride Arbeitsumgebungen, die sich flexibel dem individuellen Bedarf der

Multifunktionale,

sorgen flir optimale Arbeitsergebnisse. Ob ein kreatives Miteinander

Mitarbeitenden anpassen,

-Kind-Btiro

— Uberall wo gearbeitet wird, finden unsere Raumkonzepte Anwendung.

ob in Begleitung der Kinder im Eltern

’

im Team oder ungestortes Tifteln allein

Space

-Working

oder im Co

»

-Blro

Kind

kédnnen Unternehmen ihre Mitarbeitenden mit Kindern ganz leicht bei der Vereinbarkeit

von Familie und Beruf unterstitzen.«

»Gute Mitarbeitende zu finden

INNEN EMPFEHLEN

und zu binden féllt zunehmend schwer. Mit einem firmeneigenen Eltern

WAS WIR UNSEREN KUND

i
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und Stromanschlissen, Stoff- oder Kunstlederbezug, akustisch wirksamen Wanden
Biiro Set-up mit Wickelwagen und -auflage, Raumteilern der Serie grow.upp, Kuschelnest, diversen Wandelementen,

Bank mit Armlehnen, PC-Tisch

mit USB

Kind-
Blocken,

Akustik

1 Riickzugssessel

2 Eltern-

e
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HABA
DIGITALWERKSTATT —~

D Digitalwerkstatt

Die HABA Digitalwerkstatt ist ein kreativer Bildungs- und Erfahrungsraum, in dem Kinder die
digitale Welt spielerisch erleben. Unter Anleitung erfahrener Medienpadagog:innen und Trainer:innen
lernen Madchen und Jungen zwischen sechs und zwolf Jahren Computer und Tablets als Kreativ-
werkzeuge kennen. Sie bauen Roboter, programmieren Spiele oder drehen Animationsfilme.

In den Kursen, Workshops und Feriencamps an den zehn Digitalwerkstatt-Standorten oder

in Ihrem Unternehmen vor Ort werden ein ganzheitliches Technologieverstéandnis, Medienbildung

und wichtige Zukunftskompetenzen vermittelt.

&

-

HABA DIGITALWERKSTATT
UNTERNEHMENS-
PARTNER:IN WERDEN

Nutzen Sie die HABA Digitalwerkstatt

fir lhr soziales Engagement, im Marketing,
Event- oder HR-Management und setzen
Sie sich gemeinsam mit uns proaktiv fir

die digitale Bildung von Kindern und die
Forderung von Nachwuchstalenten ein.

Ob an unseren zehn HABA Digitalwerkstatt-
Standorten, vor Ort in lhrem Unternehmen

oder als mobiles Pop-up-Format — wir haben
das passende Paket fiir Ihr Projekt.

Machen Sie gemeinsam mit der
HABA Digitalwerkstatt Kinder digital
stark und zukunftsfit!

Wir freuen uns auf lhre Anfrage:
kontakt.digitalwerkstatt@habafamilygroup.com

www.digitalwerkstatt.de
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HABA PRO
WIR SIND DIE PROFIS

Kontakt

Janina Oest

Head of
Commercial Business

janina.oest@
abafamilygroup.com
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Key Account
Commercial Business
South

ulrich.gaertner@
habafamilygroup.com

Axel MaBmann

Key Account
Commercial Business
West

axel.massmann@
habafamilygroup.com

Isabel Miiller

Key Account
Commercial Business
North & East

isabel.mueller@
habafamilygroup.com
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HABA PRO
BLEIBEN SIE INFORMIERT

Bleiben Sie rund um unsere Produktwelten und Raumkonzepte
immer bestens informiert. Mit unseren Newslettern und Mailings
halten wir Sie zu allen Neuigkeiten und Angeboten aus der
HABA Pro Businesswelt auf dem Laufenden. Schreiben Sie

eine Nachricht an business-solutions@habafamilygroup.com —
wir freuen uns auf einen professionellen Austausch mit lhnen.

Dieses Magazin wurde gedruckt auf Recyclingpapier aus 100 % Altpapier,
FSC-zertifiziert, ausgezeichnet mit dem Umweltzeichen Blauer Engel und dem EU-Oko-Label.
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